


Fot. Fotolia/GoodMood, Eishier; IO?ION!, Fotolia/George Mayer, Argonautis, Beboy; M&Co, Fotolia/Piotr Somerfeld, xiangdong Li

Wykogzysiay

wiosna 2013

Zielony budzi pozytywne emocje, swietnie fgczy sie z wiekszoscig barw i powinien zostac
narodowym kolorem Polakéw. Dlaczego? O tym rozmawiamy z Magda Potok, stylistka,
wielbicielkg kolorowych strojow, wtascicielkg firmy ,Klinika mody” www.klinikamody.pl.

Przeciwnie! To jedna z barw dla letniego typu kolorystycznego. A po-
niewaz 80 procent Polakéw to ,,urodowe lata”, mozna powiedzie¢, ze
jest to kolor przypisany naszemu narodowi. By¢ moze obawa przed
nim wynika z tego, ze Polacy w ogdle najczesciej ubierajg sie na
szaro, czarno, bragzowo albo bezowo. Niechetnie nosimy kolorowe
ubrania i moze dlatego brakuje zieleni na ulicach.

Lata tadnie wygladaja w odcieniach od delikatnego zielonego po paste-
lowy, wpadajacy w miete. Z reguly nie jest im dobrze w zgnitozielonym
czy oliwkowym wojskowym odcieniu. Ten jest zarezerwowany dla je-
siennego typu urody, $wietnie komponuje sie na przyklad z pomaran-
czowym. Rzadkim w Polsce, ale bardzo pieknym typem kolorystycznym
jest wiosna. Ta pora roku kojarzy sie z mlodoscia, rozkwitem i takie tez
sg pasujace do niej odcienie zieleni. Wiosenna barwa jest mocna, tra-
wiasta, odpowiednia nawet dla odwaznych potaczen z z6itym kolorem.
Zimy z kolei powinny wybieraé nasycone, ale bardzo zimne, wrecz
lodowate barwy. Rozbielone odcienie sie u nich nie sprawdzg. Zimowa
zielen powinna mieé¢ nawet srebrny potysk.

Niekoniecznie. Takie warianty zieleni moze nosié¢ kazdy. Trzeba tyl-
ko pamietaé, ze wszystkie elementy stroju w gérnej czesci sylwetki
powinny mieé odcienr dopasowany do typu kolorystycznego danej
osoby. Wybierajmy wiec precyzyjnie bluzki, kurtki, szaliki, apaszki
czy naszyjniki. Jesli jednak chodzi o dolng cze$¢ garderoby, to mozemy

puscié wodze fantazji. Tutaj dozwolone sg
wszystkie odcienie teczy, rowniez te fosforyzu-
jace, oczywiScie pod warunkiem, ze pasujg
do reszty ubrania.

Zeby sie tego dowiedzieé, warto podgladaé przy-
rode. Zielony pieknie komponuje sie z wiekszo$cig
barw. Bardzo lubie zestawiaé go z pomaranczo-
wym. Wystarczy, ze zalozymy zielone spodnie, pro-
stg czarng bluzke i - jezeli ten kolor pasuje do
naszego typu urody — pomaranczowy szal. Od ra-
zu wygladamy $wiezo, rado$nie i wiosennie. Zie-
lony $wietnie pasuje réwniez do czerwonego.
Wielu osobom taki dobér koloréw kojarzy sie z Bo-
zym Narodzeniem, wiec go unikajg — namawiam
jednak do tego, zeby podpowiedzi poszukaé w roz-
kwitajacych tulipanach. Jesli mamy zielony swe-
ter, sprébujmy ozywié go czerwonym paskiem.
Dobrym, radosnym polgczeniem jest tez zielen
i jasny fiolet. Wspaniale wyglada zielen w zesta-
wieniu z niebieskim czy granatowym. Nie wiem,
co takiego jest w tym ostatnim kolorze, ale wtasci-
wie kazdy $wietnie w nim wyglada. Wiosna i latem
poszalejmy wiec z biekitami i uzupelniajmy je zie-
lenig. Namawiam do eksperymentowania z kolo-
rami. To nie musi by¢ rewolucja, wystarczy zaczaé
od drobnych elementéw, takich jak szal, apaszka,
kilka bransoletek, duzy pierscionek. Juz tyle wy-
starczy, zeby ozywié nasze szarobure ulice.
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Podobnie jak w ubraniu, zielony pasuje kazdej ko-
biecie. Wszystko zalezy od odcienia, ktéry powinien
by¢ dobrany do barwy teczéwki. To bardzo indywi-
dualna sprawa, najwygodniej byloby poprosié o ra-
de konsultantke w drogerii. Jednak zielen to nie
tylko makijaz oczu, ostatnio nosi sie nawet szminki
w tym kolorze!

Skad czerpac¢ inspiracje
do i)ar\\n) ch polaczen?

Przede wszystkim z obserwacji przyrody. Jest
wiosna, wszystko rozkwita, wykorzystajmy ten
moment. Rozejrzyjmy sie wokél i wyobrazmy
sobie, jak barwy natury wygladatyby w stroju.
Mozna tez szukaé pomystéw w sztuce — w obra-
zach i fotografiach. Ogladajmy ilustracje, repro-
dukcje, przejdzmy sie do muzeum. Takze podczas
podrézy do innych krajéw podpatrujmy, w jaki
sposéb ubierajg sie ich mieszkancy. Ludzie w Pol-
sce sg zbyt zachowawczy w stroju. Zmienmy to,
pusémy wodze fantazji!

Mozna zacza¢ od noszenia zieleni,
bo przeciez ona kojarzy si¢
z odrodzeniem i nadzi¢ja...
Tak, to bardzo optymistyczna barwa. Czesto zakla-
dam kolorowe stroje, kiedy mam chandre. Wiele
0s6b siega wtedy po czern, kiedys tez tak robitam,
ale teraz jest inaczej. Wystarczy, ze zawigze na szyi
zielong apaszke, a juz czuje sie lepiej. Co wiecej, lu-
dzie na ulicy zwracajg uwage na to, jak wygladam,
co dodatkowo poprawia mi nastréj. Zielony przy-
cigga wzrok, uspokaja, wycisza, dobrze sie kojarzy.
Wykorzystujmy wiec na co dzien moc koloréw!
Rozmawiala
Matgorzata Olszewska
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Symbol ognia

Dzigki artykulowi ,Krolowa kolorow”
[od red.: Natura nr 4 (8)] moja zona
przekonala si¢ do czerwieni. Wezesnief
w jej szafie dominowaly glownie beze.
Nie wiem, dlaczego tak bylo, przeciez jest
kobietq odwaznq, energicznq i nie boi si¢
zmian. Ma silny charakter, kocha
dzialanie 1 konkurencye; dobrze wie,
czego chee 1 zawsze 1o osiqga. Taka jest
wlasnie moja Zona. Jednak do koloru
czerwonego podchodzila z rezerwq.
Dopiero dzight temu artykulowi doszla
do wniosku, ze warto sprawdzic go na
sobie. Wybralismy sie razem na zakupy
i nasze oczy skierowane byly glownie na
ubrania w kolorze czerwonym. Od tamtej
chwili moja zona fascynuge si¢ barwami.
Przekonata si¢ do zmiany ubrar,
seksownie i niezwykle kobieco wyglqda
w czerwoney sukience [ weale nie
potrzebuje do niej zadnych dodatkow,
bo ten kolor sam w sobie jest Zywy
i pobudzajqcy. Jest symbolem ognia
i ciepla. Wywoluje duzy efekt, przyciqga
wzrok... Moja uwaga skupiona jest teraz
tylko na jedney osobie. Robek

Autor listu
otrzyma zestaw
kosmetykow
Seyo.

Drogerie n a t U I a od niedawna witaja klientow nowym logotypem — oczywiScie zielonym! Znak

nawiazuje do wezesniejszego symbolu, a jednoczesnie podkresla nowoczesnosé i Swiezo$¢ marki. Nowy logotyp jest lekki, prosty
i wyraznie pokazuje, ze Drogerie Natura pozostajg w zgodzie ze wspolczesnymi trendami we wzornictwie.

Barwy zielona i biala nie tylko kojarza sie z naszymi drogeriami, ale tez wskazuja na pewnos¢ i zaufanie, jakimi mozna obdarzac
Nature. Miekki kroj liter budzi przyjazne uczucia i podkresla, ze kazda klientka to jednoczeSnie mile widziany gos¢. Brak zbednych
ozdobnikow i urozmaicen odsyla do najglebszego znaczenia stowa ,,natura” — do czegos, co stanowi istote rzeczy, jest wazne samo
w sobie i aby zachwycag¢, nie potrzebuje sztucznych upigkszen. Z tym wiaze si¢ tez filozofia naszych drogerii. Nowy logotyp infor-
muje, ze tutaj kazda klientka znajdzie wszystko, czego pragnie i potrzebuje, by podkreslic swoje piekno, a poprzez wyglad
—wyrazi¢ wlasng nature. A zatem: zagrajmy w zielone z Drogeriami Natura!
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NOWOSC
COLORAMA

GARDEROBA DLA TWOICH PAZNOKCI

Inspirujg Cie moda i kolory?
Szukasz trendy dodatkow
w zasiegu reki?

Wyprdbuj czyste, nasycone
i wielowymiarowe odcienie
prosto z wybiegow.

e Kolor odporny na odpryski,
trwatos¢ do 7 dni*.

e Szeroki pedzelek dla rdwnomiernej
aplikaciji.

¢ Formuta bez formaldehydu i toluenu.

40 MODNYCH KOLOROW
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Dowiedz sie wiecej na:
maybellinetrends.pl

MAYBEL

MOZE TO JEJ UROK. MOZE TO MAYBELLINE?

* test samooceny na grupie 79 oséb



